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ПЛАТФОРМА OPTIMACROS
Универсальная 

платформа BI/EPM
Поддерживает широкий набор 
инструментов оптимизации, аналитики и 
анализа данных. Предлагает 
расширенные возможности интеграции с 
существующими решениями. 
Обеспечивает гибкость в настройке 
интерфейсов, структур хранения и 
расчетов. Реализует возможность 
кастомизации на уровне скриптов и 
пользовательских макросов.

Быстрый способ 
реализовать гибкую 
систему аналитики

Управление 
аналитическими 

моделями и BI

Основное преимущество платформы 
Optimacros в ее гибкости и 
настраиваемости под требования 
клиента (Self-Service подход), включая 
возможность масштабирования. Agile-
подход к внедрению и возможность 
строить модели без детального ТЗ.

Платформа Optimacros обеспечивает 
полную свободу моделирования с 
большим встроенным функционалом, 
возможностью управлять бизнес-
логикой моделей и разделением прав 
доступа индивидуально и по группам 
пользователей.



Возможность предугадать 
потенциальные проблемы и 
заранее найти способы их 
решения для получения 
максимальной выгоды

Регламентируются действия 
продавцов на различных этапах 
процесса

Сопоставление планов с 
планами

Управление продажами на 
микроструктурном уровне

Работа продаж 
представляется загадкой

Руководители намечают цели, 
передают их продавцам и по факту 

оценивают выполнение плана

Если проблемы появились в 
первом периоде, то он уже 

потерян

Сопоставление плана с 
результатами

ПЛАТФОРМА OPTIMACROS
Поможет вам без лишних усилий создать прогноз для принятия бизнес-решений на основе проверенных данных, позволит
руководителям выявить новые возможности, даст четкую картину прогнозируемого дохода.

ПРОГНОЗИРОВАНИЕ

КЛАССИЧЕСКИЙ 
ПОДХОД

ПРОГРЕССИВНЫЙ 
ПОДХОД

МЕХАНИЗМ

АНАЛИЗ



МОДЕЛЬ
«ПРОГНОЗИРОВАНИЕ ПРОДАЖ»



ДАШБОРДЫ
_______

o дашборд представляет собой интерактивную 
аналитическую панель в виде комбинации таблиц и 
графиков, публикуемых из мультикубов, 
справочников и других элементов модели;

o любые изменения в данных отображаются в 
реальном времени на дашбордах;

o является наглядным инструментом для 
эффективного управления процессами компании

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ МОДЕЛИ

СДЕЛКИ
_______

o по каждой отдельной сделке можно контролировать 
текущий этап и прогнозировать переход к 
следующей стадии;

o модель позволяет в разрезе территорий, 
подразделений или отдельных специалистов по 
продажам анализировать время, затраченное на 
каждый этап сделки

ВРЕМЯ
_______

o можно настроить удобные для компании 
временные промежутки, так можно 
отслеживать изменения за год, квартал, 
месяц, неделю или любой иной период;

o дата начала и окончания модели, 
первый месяц года, формат временных 
итогов и многое другое

ВЕРСИИ
_______

o версии позволяют сравнивать 
различные сценарии для данных в 
модели;

o система позволяет создавать 
неограниченное количество версий, 
используя для каждой из них свою Дату 
начала прогнозного периода

СПРАВОЧНИКИ
_______

o справочники (списки) представляют собой группу 
подобных элементов, которые могут использоваться 
одновременно в нескольких моделях;

o они могут быть использованы в нескольких 
мультикубах, и внесенные изменения можно увидеть 
во всех мультикубах сразу;

o Примеры категорий справочников: Клиенты, 
Поставщики, Сотрудники

МУЛЬТИКУБЫ
_______

o мультикуб представляет собой аналог сводной 
таблицы Excel, в котором строки, столбцы и фильтры 
могут содержать справочники. Мультикубы состоят 
из набора кубов;

o куб (Мера в понятиях OLAP кубов, значение в 
понятиях сводных таблиц) – это многомерная 
конструкция, особенностью которой является 
единый формат данных



СТРУКТУРА МОДЕЛИ

Модель

Внесение данных

Планы торговых 
представителей

Состояние сделок
KPI

Воронка продаж

Детализация

KPI

Воронка продаж

Детализация

KPI

Воронка продаж

Детали сделок

Детализация

Воронка продаж

Win/Loss анализ

Отчеты

Директор по 
продажам

Территориальный 
РОП

Блок аналитики 
продаж

Региональный 
РОП

Фактические данные 
продаж



ЗАГРУЗКА ДАННЫХ

Для каждого торгового представителя устанавливается поквартальный 
план продаж, информация по которым сводится в остальные отчёты

Основным источником входящей информации является сводная 
таблица «Загрузка информации по сделкам»

Аккаунт

Сумма и 
валюта сделки

Стоимость 
контракта

Даты каждого 
этапа

Этап сделки

Категория 
прогноза



АГРЕГАЦИЯ ДАННЫХ

o для агрегации данных с возможностью их последующего 
использования в отчетах используются сводные таблицы;

o структуру сводной таблицы можно настроить в зависимости от 
потребностей, определив строки, колонки и фильтры;

o сведение данных происходит за счёт использования интуитивно 
понятных формул или же прямых ссылок

НАСТРОЙКИ АГРЕГАЦИИ
_______

o по географическому признаку;

o по торговым представителям;

o по категориям прогноза и 
этапам сделки;

o по размерам сделки;

o по компаниям (покупателям);

o по другим показателям.



ДЭШБОРДЫ



НАВИГАЦИЯ

НАВИГАЦИЯ МЕЖДУ 
ДЭШБОРДАМИ

ГЛАВНЫЙ ЭКРАН

 Навигация
руководителей
разных уровней

 Воронка продаж в 
виде диаграммы с 
накопительным 
итогом по размеру 
сделок в разрезе 
кварталов



ОТЧЕТЫ РУКОВОДИТЕЛЕЙ

МЕНЕДЖЕР ДОСТУПА ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ

В зависимости от роли пользователя ему
могут быть доступны разные блоки
модели:
– блок директора по продажам;
– блок территориального РОП;
– блок регионального РОП;
– блок аналитики продаж.

На большинстве ДБ имеются фильтры по
регионам, кварталам и версиям.

Возможность выбора региона зависит от
настроек доступа для конкретного
пользователя.



KPI
На ДБ KPI руководители различных уровней могут отследить все ключевые показатели как в целом по 

компании, так и по отдельным территориям и регионам в зависимости от уровня доступа.

Можно анализировать выполнение плана в текущем и предыдущих кварталах

2 кв 2020 Карелия
Факт

– План выполнен на 101%

3 кв 2020 Карелия
Текущая 8 неделя

– План выполнен на 111%
– Ведётся большое кол-во переговоров



KPI

Рейтинг компаний по 
выбранному параметру в 

заданном регионе

Показатели сделок по выбранной 
компании в выбранном регионе в 

разных кварталах

ДОСТУПНА АНАЛИТИКА ПРОДАЖ В РАЗРЕЗЕ КЛИЕНТОВ



ВОРОНКА ПРОДАЖ
На дашборде «ВОРОНКА ПРОДАЖ» руководитель отслеживает текущую воронку продаж 

 Представлена информация по сделкам в разрезе недель различных кварталов в определённых территориях или регионах
 Здесь же происходит согласование корректировок по сделкам между руководителями разных уровней

Насколько быстро сделки переходят с этапа переговоров на этап заключения договора 



ВОРОНКА ПРОДАЖ

Например, можно 
выяснить почему в 
начале августа было 
большое количество 
отказов со стороны 
клиента, обратившись 
к соответствующему 
руководителю по 
территории или 
региону.

Также можно контролировать 
сделки в ежедневном формате и 
принимать соответствующие 
управленческие решения.



ВОРОНКА ПРОДАЖ

В своем отчете директор видит по каким сделкам уже были внесены
корректировки на уровне территориального и регионального руководителей.
Он может оставить свой комментарий или внести свою корректировку.



ДЕТАЛИЗАЦИЯ

На данных дашбордах отражены иные важные показатели необходимые для своевременной 
корректировки и отслеживается выполнение планов торговыми представителями в 

регионах, территориях, направлениях компании, средняя скорость движения сделки по 
воронке продаж по представителям (регионам).



ДЕТАЛИЗАЦИЯ



ДЕТАЛИЗАЦИЯ

СКОРОСТЬ ДВИЖЕНИЯ ПО 
ВОРОНКЕ ПРОДАЖ
_______

Если директор считает, что стадии

презентации или переговоров

занимают слишком продолжительное

время, то он может инициировать

обучение персонала по этим

направлениям.



АНАЛИТИКА 
ПРОДАЖ



СДЕЛКИ

На данном дашборде приведена информация о размерах сделок, их состоянии в 
разрезе регионов, территорий или направлений.

Количество успешных и проигранных 
сделок 

Количество и сумма отклоненных 
клиентом сделок 



СДЕЛКИ

Средний размер сделки Размер сделки по отношению к средней сделке в 
анализируемом регионе



WIN/LOSS АНАЛИЗ

WIN/LOSS
_______

На дашборде Win/Loss можно увидеть отчёты по
закрытым/отказанным сделкам, определить на
каких этапах в различных компаниях чаще всего
возникает отказ для определения слабых мест во
взаимодействии.



WIN/LOSS АНАЛИЗ

Во втором квартале по всем
аккаунтам чаще всего
возникали отказы на этапе
презентации.



WIN/LOSS АНАЛИЗ

Для определения наиболее сильных
каналов распространения услуг и
планирования бюджета на рекламу
представлены отчёты по источникам
лидов в выбранных регионах в
определённый временной промежуток



ПРЕИМУЩЕСТВА OPTIMACROS

БЕЗОПАСНОСТЬ

Компания несет полную ответственность за
безопасность и сохранность ваших данных.

ВНЕДРЕНИЕ

Также неоспоримыми преимуществами
системы Optimacros наряду с прочими
являются легкость и простота внедрения.
После установки системы вы получаете не
только готовую модель, сформированную под
требования вашего бизнеса, но и обучение с
сопровождением персонала при работе в
системе, техническую поддержу, возможность
самостоятельно или с поддержкой наших
экспертов развивать и совершенствовать
модель в быстро меняющихся условиях
рынка.

ИНТЕРФЕЙС

Платформа Optimacros обеспечивает полную
свободу моделирования с простым,
интуитивно понятным интерфейсом,
большим встроенным функционалом,
возможностью управлять бизнес-логикой
моделей и разделением прав доступа
индивидуально и по группам пользователей.

ИНТЕГРАЦИЯ

Удобная интеграция с внешними системами.
Optimacros позволяет производить импорт-
экспорт данных в любом табличном формате,
легко интегрируется с базами данных и CRM-
системами такими как 1С, SAP и другими.

ДАННЫЕ

Главное преимущество Системы – это
консолидация большого количества данных
по разным измерениям, их быстрая
обработка и представление результатов в
удобном для клиента виде, что существенно
облегчает принятие стратегически важных
решений

ОБЛАЧНОЕ РЕШЕНИЕ

Optimacros – это облачное решение, нет
необходимости установки «тяжелых»
программ.
Платформа также постоянно развивается и
улучшается, вы получите весь новый
функционал сразу, как только он станет
доступен.



ДО СКОРОЙ
ВСТРЕЧИ

Optimacros

info@optimacros.ru 8 (495) 108 68 58 optimacros.ru 

https://optimacros.ru/
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