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ПРЕИМУЩЕСТВА 
OPTIMACROS
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Скорость расчетов

Перерасчет моделей осуществляется 
в реальном времени

BI-инструментарий

Реализует систему поддержки принятия решений 
на основе визуального анализа данных и 
выявления в них трендов

Адаптивность

Платформа позволяет внедрять 
любой уровень детализации при 
построении аналитических 
моделей

Интеграции
Платформа обеспечивает различные 
инструменты импорта-экспорта данных
любым удобным способом

Низкий порог входа

Система обеспечивает полную свободу моделирования с 
широким встроенным функционалом

В облаке или on-premise

Платформу можно развернуть как в 
облачном сервисе, 
так и на собственных серверах
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ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ДЕМОСТЕНДА

Создание инструмента эффективного 
планирования промоакций 

для компаний производителей товаров 
повседневного спроса

Максимизация прибыли 
при помощи формирования 

оптимального ассортиментного 
портфеля компании

Определение эффекта промоакций 
через визуализацию основных показателей 

эффективности

Создание инструмента прогнозирования 
спроса при помощи машинного обучения 

с максимально возможной точностью 
прогноза
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СОЗДАНИЕ И НАСТРОЙКА ПРОМО

Планирование промо – долгий изнуряющий процесс. Чтобы легко и быстро разработать промоакцию, в модели предусмотрена 
удобная форма для создания и настройки промо. Она позволит сэкономить время и ресурсы на формирование промоакции, а 
также повысить эффективность маркетинговых кампаний.
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СЦЕНАРНЫЙ АНАЛИЗ ПРОМО

Для поиска наиболее оптимального набора 
товаров для включения в промо в модели 
реализован сценарный анализ, который позволит 
сравнить несколько вариантов промо и выделить 
тот вариант, который обеспечит максимальный 
результат с учетом каннибализации.



ПРОГНОЗИРОВАНИЕ СПРОСА
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На сегодняшний день самой большой болью является максимально приближенное к реальности прогнозирование спроса на товары. 
Поэтому в модель внедрен инструмент – прогнозирование спроса на основе машинного обучения (ML). 
Прогнозирование реализовано в трех вариантах: общий прогноз, прогноз по каналам сбыта и точечный прогноз по клиентам и SKU.



СЦЕНАРНОЕ ПРОГНОЗИРОВАНИЕ
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При множестве параметров, влияющих на прогноз, бывает трудно выбрать конкретный вариант. Для этого в модели реализовано сценарное 
прогнозирование спроса, которое позволит сравнить несколько вариантов прогноза с разными параметрами и выбрать более подходящий 
сценарий. Такой прогноз поможет спланировать спрос на промо с учетом всех особенностей будущих промоакций.
 



СТАТИСТИЧЕСКИЕ МЕТОДЫ ПРОГНОЗИРОВАНИЯ
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Дополнительно в модели реализовано прогнозирование спроса при помощи статистических методов. Выбор между машинным обучением и 
статистическими методами зависит от конкретной задачи прогнозирования и доступных данных. 
Их основное отличие - машинное обучение является более точным, поскольку оно учитывает сложные взаимосвязи между многими 
факторами, а статистические методы являются более прозрачными и понятными, т.к. основаны на математических моделях.
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СОГЛАСОВАНИЕ ПРОМО

Для обеспечения эффективного и 
последовательного принятия решений 

в цепочке создания и наполнения промо 
присутствует система Workflow. 

Она позволит разграничить этапы 
согласования для разных ролей, 

но при этом быть в курсе создания промо 
на любых этапах его реализации, 

а также вносить свои предложения и 
комментарии.

Согласование промо4

Выбор сценария прогноза3

Настройка промо2

Создание промо1
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ПЛАН-ФАКТ АНАЛИЗ

Для обеспечения контроля выполнения поставленных задач в модели реализован план-факт анализ. 
План-факт анализ поможет выявить слабые места в процессах и ресурсах, которые приводят к отклонениям от плана, и принять меры 
для их устранения или оптимизации.
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ВЫПОЛНЕНИЕ ПЛАНА ПРОДАЖ

В модели реализован функционал мониторинга выполнения плана продаж. Он поможет определить номенклатурные 
группы, по которым не выполняется план, а также подобрать продукцию и рекомендуемые характеристики для 
следующей промоакции. Выполнение рекомендаций поможет увеличить прибыль и закрыть план.



Для точечного изменения ассортимента 
в модели реализован ввод и вывод 
продукции, который поможет обновить 
ассортимент, не меняя при этом всю 
историю предыдущих промоакций и 
базовых продаж. 

Для ускоренного решения реализован
ABC-XYZ - анализ с возможностью 
выгрузки в Excel.

ПЛАНИРОВАНИЕ АССОРТИМЕНТА
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Порой возникает необходимость 
быстро отреагировать на изменения 
рынка и адаптировать свою продукцию 
под потребности клиентов.



Ежегодно происходит планирование ассортимента на будущий период. Этот процесс занимает много времени и ресурсов, а ошибки 
при планировании могут привести к большим потерям. Для решения данной проблемы в модели настроен оптимизатор, который 
поможет сформировать ассортиментный портфель таким образом, чтобы он смог принести максимально возможную прибыль в будущем. 

РЕКОМЕНДАЦИИ ПО АССОРТИМЕНТОЙ МАТРИЦЕ
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УПРАВЛЕНИЕ ЦЕНООБРАЗОВАНИЕМ
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Сегментирование цен позволит 

определить оптимальную ценовую 

политику на продукцию. 

При помощи детализированного 

ценообразования модель позволит быстро 

реагировать на изменение спроса или 

конкуренции, корректируя цены 

в соответствии с новыми условиями.



ВЫГОДЫ ОТ ВНЕДРЕНИЯ МОДЕЛИ
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Сценарный анализ для формирования 
оптимального набора продуктов промо

01

04

02

05

03

06

Определение будущих тенденций спроса 
на товары повседневного пользования

Сценарное прогнозирование базовых и 
промо продаж на основе машинного 
обучения

Определение оптимального 
ассортиментного портфеля компании

Визуализация основных показателей 
эффективности промоакций

Мониторинг выполнения плана продаж с 
выводом рекомендаций для закрытия 
плана 



Внедряйте модель D&SF с Optimacros 
уже сейчас, чтобы:

• быть конкурентоспособным;

• заранее определять будущие 
тенденции спроса;

• повысить эффект промоакций;

• оптимизировать ассортимент.

D&SF for Home & Personal Care Company – модель, 
демонстрирующая возможность прогнозирования спроса, 
планирования и оценки эффективности промоакций, управления 
ассортиментом и ценообразованием предприятий, основными 
процессами деятельности которого является производство 
товаров повседневного спроса.

Сценарный анализ позволяет выбрать оптимальный набор 
товаров для включения в промо, обеспечивающий наибольшую 
эффективность с учетом каннибализации. Сценарное 
прогнозирование спроса позволяет анализировать влияние 
факторов цены и промо на объем продаж будущих периодов. 
Оптимизация ассортимента способствует максимизации 
прибыли компании с учетом потребности (ценовая сегментация, 
размер упаковки) и максимального объема производства по 
номенклатурным группам. 

ИТОГИ
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2024

Запросите демо, чтобы улучшить 
эффективность вашей компании

Адрес: 125504, г. Москва, 
Дмитровское шоссе, д. 81, 

помещение 35/2

ПЕРЕЙТИ НА САЙТ

Info@optimacros.com

+ 7 495 108 68 58

https://optimacros.ru/#contactus
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